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HOTĂRÂRE
cu privire la examinarea raportului privind executarea Caietului de sarcini IPNA Compania „Teleradio-Moldova” pentru 6 luni ale anului 2015
În conformitate cu prevederile art. 58 lit. b) şi c) art.60 alin.(3) lit.b) din Codul audiovizualului al Republicii Moldova, cap. VI, pct. 1-3, cap. VII, pct. 1-3 din Statutul Instituţiei Publice Naţionale a Audiovizualului Compania „Teleradio-Moldova”, aprobat prin Hotărârea Consiliului de Observatori nr. 87 din 30.08.2013 şi în baza p. 42 lit. c) şi d) din Regulamentul Consiliului de Observatori al Instituţiei Publice Naţionale a Audiovizualului Compania „Teleradio-Moldova”, aprobat prin Hotărârea Consiliului de Observatori nr.1/3 din 09.02.2007, modificat prin Hotărârea  Consiliului de Observatori nr.11 din 17.03.2015 
           Consiliul de Observatori

HOTĂRĂŞTE:

1. Se ia act de Raportul privind executarea Caietului de sarcini pentru 6 luni ale anului 2015 cu recomandările formulate.

2. Anexa „Raportul privind executarea Caietului de sarcini pentru primul semestru al 2015” parte integrantă a prezentei hotărâri.

3.  Prezenta hotărâre intră în vigoare la data adoptării.

Prezenta hotărâre a fost adoptată cu votul a 6 membri ai Consiliului de Observatori prezenți la ședință PRO (D. Deleu; P. Grozavu; L. Gurez; S. Nistor; L. Vasilache; V. Țapeș).

Preşedintele 

Consiliului de Observatori               

     

 Doina DELEU

Secretarul şedinţei

Consiliului de Observatori                            

Lilia Gurez

Anexă

RAPORT  DE ACTIVITATE A IPNA COMPANIA  „ TELERADIO – MOLDOVA ”  ÎN  SEMESTRUL  I  AL  ANULUI  2015

 I.  TV MOLOVA 1

	Nr.
	PREVEDERI CAIET DE SARCINI


	Volum anual  


	%


	Realizare

ianuarie-iunie 2015
	%


	Note



	1.
	Volumul total al emisiei televizate (ore)

Volumul de emisie – 24 ore/zi, inclusiv 95 de ore – revizie tehnică.
	8665 ore


	100%
	4298 ore - emisie

53ore 40 min. - revizie tehnică
	100%
	

	2.
	Serviciul de programe (emisiuni)
	5362 ore
	61,88%
	2837 ore
	66,00%
	

	3. 
	Coraport tematic: 

a) programe informative (ştiri)

b) emisiuni tematice

 inclusiv programe sportive

d) documentare

e) altele (produse achiziţionate autohtone şi străine)
	988 ore

5362 ore

226 ore

365 ore

1950 ore
	11,40%

61,88%

2,6%

4,2%

22,52
	644 ore

2837 ore

62 ore 

131 ore

965 ore
	14,89%

66,00%

1,44%

3,04%

22,45%
	Volumele de ştiri la TV Moldova includ: 

11,54 % - ştiri proprii

0,56% - „ Ştiri pozitive ”

2,79% - „ Ştiri externe ”



	4.
	Coraport lingvistic (volum de emisie rezervat programelor în limba română 
şi în limbile minorităţilor naţionale)
	7972 ore 

693 ore
	92%

8%
	3941 ore

357 ore
	91,70%

8,30%
	Emisiuni în alte limbi:

-  emisiuni pentru etnii- 60 ore

-  Studio Art Plus ( rus. ) – 12 ore

-  Ştiri în rusă – 141 ore

-  Ştiri externe – 124 ore

-  Pur şi simplu – 20 ore

	5.
	Producţie proprie
	6350 ore
	73,28%
	3333 ore
	77,55%
	Volumul producţiei proprii în primă difuzare  a constituit 1411 ore 10 min. Împărţit la 181 de zile (primele 6 luni ale anului), acesta constituie zilnic 7, 8 ore, deci  cu 12 min. zilnic mai puţin decât  volumul de 8 ore în mediu zilnic, anunţat în Caietul de Sarcini. Motivele sunt următoarele:

- Lipsa surselor financiare pentru lansarea emisiunilor noi

-  Substituirea emisiunilor de grilă cu „Dezbateri electorale”, la care  în mai multe cazuri nu s-au prezentat concurenţii electorali şi în locul emisiei originale au fost plasate fillere, emisiuni în reluare

-  Stoparea temporară, pe timp de iarnă,  a producerii emisiunii „Avangaraj”,  care se filmează într-un spaţiu neîncălzit.

	6.
	Emisiuni noi 
	1072 ore 
	12,37 % 
	87 ore
	2,02%
	În 2015 la TV Moldova 1 au fost produse următoarele  cicluri de emisiuni:

-  Bună dimineaţa de week-end – 52 ore

-  Mesager Stop Cadru – 16 ore

-  Povestea generaţiilor – 10 ore

-  Jurnalist în România- 2 ore 

-  Mircea Snegur. Labirintul destinului – 1 oră

-  Petru Lucinschi. Sub semnul Destinului -  1 oră

-  Presa în obiectiv – 1 oră

-  Caravana Iaşi-Cernăuţi – 4 ore

Celelalte cicluri de emisiuni, anunţate în Caietul de Sarcini 2015 -  „Autoshow”, „Intervenţia”, „Sănătatea”, „Umor”  „Consumatorul şi piaţa”, „Top TV Naţional”, „Top TV Popular”,  „Top Naţional”, nu au fost realizate din lipsă de bani. 

	7.
	Producţie achiziţionată de la producătorii independenţi 
	660 ore
	7,62%
	68 ore
	1,58%
	Volumele modeste se explică prin numărul extrem de scăzut al ofertelor. 

	8.
	Producţie achiziţionată de peste hotare
	1308 ore
	15,10%
	587 ore
	13,65 %
	

	9.
	Schimb de programe cu ţări străine 
	347 ore
	4,00%
	310 ore
	7,21%
	Depăşirea cu peste 3% a volumului planificat se datorează ediţiilor de „Ştiri externe” preluate de la  Biroul „Europa liberă” din Praga, emisiunilor de la TVR Iaşi,  produselor de la ARTE şi DW.

	10.
	Producţie în primă difuzare   
	3650 ore
	42,12%
	1672 ore
	38,90%
	

	11.
	Producţie în reluare 
	5015 ore
	57,88%
	2626 ore
	61,10%
	

	12.
	Campanii sociale: 
	
	
	
	
	Dintre cele  11 campanii sociale anunţate în Caietul de sarcini, au fost realizate 9.  Suplimentar, pentru a ţine  pasul cu evenimentele  anului au fost realizate  alte campanii,  care nu sunt incluse în Caietul de Sarcini:

- „Europa in Mişcare”,  

-  „165 de ani de la naşterea lui Eminescu”,

-  Campania de susținere a familiilor vulnerabile in preajma sărbătorilor de Paști, realizată de Departamentul Știri și Dezbateri;

-  „Prizonierii amintirilor”,campanie dedicată aniversarii a 70-a de la încheierea celui de-al doilea Război Mondial. Au fost realizate 8 reportaje despre 8 destine, 8 oameni care au luptat în cel de-al doilea Război Mondial în armata sovietică sau în cea română.

-  În perioada de referinţă a fost încheiat proiectul realizat în coproducere cu PNUD Moldova, având genericul „ Nu ceda în faţa torturii, tu poţi fi protejat ”. Au fost realizate o ediţie a emisiunii                 „ Dosar Public ”, dedicată relelor                       tratamente în ArmataNaţională (durata - 58 mi.,) şi un promo social la aceiaşi temă în versiuni română/rusă.

-  Un alt produs, realizat pe segmentul Emisiuni Sociale, a fost proiectul unic                „ Presa în Obiectiv” (durata -60 min.). 

	13.
	Volumul de emisie rezervat                         

 -filmelor artistice şi documentare
- spectacolelor produse şi achiziţionate
	1308 ore 

104 ore
	15,10%

1,2%
	587 ore

54 ore
	13,65%

1,26%
	Dintre cele 6 spectacole incluse în Caietul de sarcini au fost imprimate 4:                                            -  ” Lacrima”, dupa versurile lui Grigore Vieru, Teatrul ” Geneza Art ”;                   --  ” Povestea omului ”, cu Andrei Sochirca, Teatrul de revista; 

-  ” Pasărea în văzduh ”, spectacol de pantomimă cu George Ciolpan. 

Aceste spectacole au fost deja difuzate. 

Spectacolul ” 12 scaune ” de la Teatrul Naţional ” M.Eminescu ” este imprimat dar, conform contractului, va fi difuzat la sfârşitul anului. 

Au mai fost imprimate 4 spectacole muzicale din cadrul Festivalului ”Mărţişor”. 


În ansamblu planul de producţie a emisiunilor proprii a fost îndeplinit.  Prezentarea platformelor electorale ale candidaţilor participanţi la turul II al scrutinului electoral pentru alegerile generale locale au substituit emisinile din grilă :  „ Moldova în direct ” , „ Accente economice ”, „ Vector european ”  ş.a.

II.  R A D I O  M O L D O V A 

	Priorităţi editoriale:

· Asigurarea unor produselor mediatice diverse cu un volum total de emisie de 26232,4 ore, pe 3 canale, în mediul on air si în mediul on line, după cum urmează: Radio Moldova Actualități – 8712,4 ore, Radio Moldova Tineret – 8760 de ore , Radio Moldova Muzical – 8760 de ore.

· Reconfigurarea grilei din zilele de sâmbătă şi duminică a canalului Radio Moldova Actualitati cu scopul de a asigura o cotă mai mare a emisiei în direct. 

· Restructurarea deplină a grilei canalului Radio Moldova Muzical pe blocuri distincte: matinal, de zi, de seară şi nocturn.
· Diversificarea emisiei prin intermediul obținerii unor produse mediatice de la producători independenţi şi al coproducţiilor.

· Dezvoltarea paginii web Radio Moldova Copii pe site-ul Companiei.
	                                                                                                                       Volumul de emisie a fost asigurat conform prevederilor pe I semestru. Total – 4320,10, în primă difuzare – 2436,25 (56,4%); programe informative (ştiri) - 947.25 (21.9 % din total, volumul a fost depășit datorită campaniei electorale)
Realizat. Au fost incluse două magazine radio în direct : unul sâmbătă – „SportContact la Radio Moldova”, unul duminica – „Album duminical”.

Realizat. Au fost create blocurile matinal, de zi, de seară și nocturn.

Realizat conform anexei.

Nu a fost realizat deocamdată, din lipsă de finanțare.


	          Priorităţi organizatorice:

· Perfecţionarea şi aplicarea practicii de evaluare periodică a performanţei profesionale a angajaţilor.

· Utilizarea largă a Internetului pentru a îmbunătăţi comunicarea internă şi pentru a diminua fluxul de documente interne pe suport tradiţional (hârtie) din contul trecerii la e-documente (proiecte de decizii, oferte pentru planificare, oferte pentru transport, rapoarte de monitorizare etc.).

· Fructificarea posibilităţilor de instruire și schimb de experiență pentru angajaţii Radio Moldova. 
· Desfăsurarea Festivalului Doinei, ediţia a patra.
	Procesul de implementare este stopat temporar din cauza lipsei de mijloace financiare. 

Internetul este utilizat pe larg în cazul unor proiecte de decizii, oferte pentru planificare, rapoarte de monitorizare.

Sunt folosite posibilitățile de instruire și schimb de experență la nivel individual. Radio Moldova a realizat un proiect de monitorizare lingvistică a emisiunilor de diferite tipuri, precum și instruirea angajaților de către lingvistul Ion Melniciuc, doctor în filologie.

A fost revăzut devizul de cheltuieli pentru micșorarea sumelor inițiale; a fost pregătit Regulamentul Festivalului. Urmează a fi căutate mijloacele financiare.

	           Priorităţi tehnice:

· Modernizarea studiourilor de emisie si de inregistrare voce existente pentru a îmbunătăți calitatea sunetului și a produselor radio. 

· Pregătirea unui studio nou pentru inaugurarea în anul 2016 a canalului Radio Moldova Copii on line.

· Modernizarea Studiului Mare 450,  ceea ce va spori eficiența activității colectivelor muzicale, va îmbunătăți calitatea fonogramelor transmise în Fondul Radio Moldova și va permite oferirea contra plată pe viitor a serviciilor de înregistrări și montaj sonor.

· Asigurarea tehnica a distribuirii produselor mediatice pe platforme multimedia (inclusiv în telefonia mobilă).

· Continuarea procesului de digitalizare a arhivelor sonore pastrate in fonoteca Radio Moldova.

· Extinderea volumului de transmisiune a canalului Radio Moldova Actualităţi pe unde medii de la 16 ore la 18 ore zilnic. 
	Nu au fost mijloace financiare.

Studioul va fi montat în cazul deciziei de inaugurare în anul 2016 a canalului Radio Moldova Copii on line.
Nu au fost mijloace financiare.

Există versiune pentru telefoane mobile (intrare prin intermediul „browser”-ului), dar nu și aplicații speciale care asigură accesul direct.                                                                                                                    

                                                                                                             Fond muzical - 38.497 min. - 0,6% din total

Fond vorbit - 764.926 min. - 10% din total
                                                                                                                       Nu au fost mijloace financiare (plata suplimentară pentru curent electric).


	Nr.
	Obiective editoriale
	    Volum
	%
	Activităţi
	Buget, mii lei        
	Realizare

	1.
	Volumul total al emisiei radiofonice (ore)
	8712,4 ore 
	 100%
	
	26398,5
	4320,10

	2.
	Servicii de programe (emisiuni)
	 
	
	Anexa 1.1
	
	Anexa 1.1

	3. 
	Coraport tematic: 

a) programe informative (ştiri)

b) programe tematice

c) programe sportive

d) documentare

e) altele
	1753,3 ore 

6299,3 ore

252,8 ore

26 ore

381 ore
	20,1%

72,3%

2,9%

0,3%

4,4%
	
	  5306,1

19086,1

    765,6

      79,2

  1161,5
	947,25 

3037,55

128,9

13,0

193,4

	4.
	Coraport lingvistic (volum de emisie) rezervat programelor în 

limba română şi în limbile minorităţilor naţionale)
	7955,3 ore 
(ro.)

757,1 ore
	91,3%

8,7%
	
	24101,8

   2296,7
	3937,8

382,3

	5.
	Producţie proprie
	8231,2 ore 
	94,5%
	
	24946,6
	4065,2

	6.
	Emisiuni noi 
	504,5 ore

	5,8%
	Anexa 1.2
	1531,1
	230,3

	7.
	Producţie  obținută de la producătorii independenţi (în anexe-date despre producţie, coproducţie, donaţie)
	479,1 ore
	5,5%
	Anexa 1.3
	
	254,9

	8.
	Producţie muzicală achiziţionată din ţară şi de peste hotare
	264 ore
	3,4%
	Anexa 1.4
	gratis
	132

	9.
	Schimb de programe cu ţări străine
	264 ore
	3,4%
	
	gratis
	142,4

	10.
	Producţie în primă difuzare (în anexe-date despre  difuzarea primară a producţiei proprii şi a celei achiziţionate)
	4913,7 ore
	 56,4%
	Anexa 1.5
	26039,5
	2436,25

	11.
	Producţie în reluare (în anexe-date despre  difuzarea în reluare a producţiei proprii şi a celei achiziţionate)
	3798,7 ore
	 43,6%
	Anexa 1.6
	359,0
	1883.85

	12.
	Campanii sociale 
	 3
	
	Anexa 1.7
	
	3

	13.
	Transmisiuni
	 149 ore
	1,7%
	Anexa 1.8
	448,8
	82,4

	14.
	Volumul de emisie rezervat spectacolelor produse şi achiziţionate
	 5,1 ore
	0,05%
	Anexa 1.9
	  182,5
	4,92 (0.92+4)

	15.


	Înregistrări fond

Completare Fond
	582,4 ore
	6,6%
	Anexa 1.10
	1742,3
	417.6


2.  RADIO MOLDOVA TINERET

Volumul anual de emisie al Radio Moldova Tineret este de 8760 ore (zilnic 24 ore).

Pe parcursul semestrului I  postul Radio Moldova Tineret a realizat 4380 ore de emisie, ceea ce echivalează cu 50 %, fiind realizate  următoarele activități,  conform Caietului de sarcini 2015.

	

	         PREVEDERI  CAIET  DE  SARCINI
	                 GRAD DE REALIZARE 

	1. Organizarea și desfășurarea concursului pentru prezentator a știrilor la RMT 
	A fost selectat un prezentator de știri pentru emisia RMT.



	2. Lansarea buletinelor de știri la RMT
	Realizat. Volum total - 6650 minute de știri (110, 73 ore). 

	3. Lansarea rubricii  „ Folclor pentru popor ”
	Realizat. 

	4. Stagierea și pregătirea pentru emisie a 4 prezentatori/colaboratori noi
	Realizat.

	5. Elaborarea și desfășurarea concursurilor                                                                ” Eurovision-2015 ” cu premii din partea sponsorilor ” Unite ”şi „  Moldova Agroindbank ”
	Realizat. 50 de participanți, 16 premianți.



	6. Promovarea pieselor participante la concursul național « Eurovision-2015 » crearea playlistului pentru emisie, elaborarea media-planului de plasare pe post) (februarie ).
	Realizat. Au fost stabilite relații cu interpreții, s-au realizat vizualizări ale paginii de facebook Radio Moldova Tineret și site-ului oficial

www.trm.md


	7. Organizarea și transmisiunea  în direct la RMT a 2 ediții speciale ” Marea eurovisioneală - 2015 la RMT ” la „ Tucano Coffee ”.
	Peste 400 de ascultători au luat cunoștință cu participanții la selecția națională la « Eurovision-2015,» și piesele acestora (cu înmânarea premiilor câștigătorilor    concursului lansat de RMT).

Participare - 20 de interpreți, 16 câștigători ai concursulrilor RMT, sponsorii și peste 100 de spectatori.

Aproximativ 4300 de vizualizări ale evenimentului și peste 50 like-uri pe pagina Radio Moldova Tineret

	8.   Training :  ” Prezentarea emisiunilor la RMT ”. Trainer - Ion Bunduchi, expert media  (13 martie)
	13 colaboratori RMT și 4 stagiari au beneficiat de trainning și instruire

	9.   Pregătirea dosarului pentru concursul de frecvențe anunțat de CCA (3 frecvențe)
	Realizat. Prezentat la CCA, cu participare la concurs, dar fără a câştiga frecvenţele solicitate.

	10.  Realizarea transmisiunii în direct de la finala concursului trupelor tinere de muzică rock                     „  POT music ”
	Realizat. 

	11. Elaborarea conceptului și lansarea ciclului de interviuri cu personalități din cadrul „ Emisiunii Simple ” 
	Realizat.

	12. Plasare spot social „ Maraton ” și mediatizarea cursei de alergat „ Chisinau Maraton  2015 ”
	Realizat.

	13. Campania electorală 2015 (alegeri locale).

Elaborare regulamentelor și coordonarea emisiei conform codului deontologic și eticii jurnalistice.
	Realizat.

	14. Trainnnig - instruire în prezentarea zilelor tematice – « Ziua Europei »  
	Au fost realizate un  şir de emisiuni interactive.



	15.Stabilirea parteneriatului cu echipa organizatorică din Capitala Tineretului 2015 - Cluj.
	Au fost realizate relatări din Capitala Tineretului 2015.

	16. Organizarea rubricii « Admiterea – 2015 »

Expedierea scrisorilor de parteneriate la instituțiile de  învățământ superior și mediu din țară.
	Realizat.

	17. Reflectarea festivalului „ Class-fest ” – Academia de Arte parteneriat conform parteneriatului stabilit între IPNA „ Teleradio – Moldova ”
	Realizat.

	18. Zi tematică specială – Ziua Europei.

Intervenții telefonice în emisie directă din Capitala Europeană a Tineretului – Cluj. 
	Realizat.

	19. Campanie electorală – pregătiri de dezbateri
	Realizat.

	20. Eurovision – transmisiuni în direct

(semifinale 19-21 mai și finala 23 mai)
	Realizat.

	21. „ Bine faci, bine mănânci ” – 3 zile de campanie socială în parteneriat cu TV  Moldova1  şi  „ Asociația Copil, Comunitate, Familie ”, Moldexpo. Transmisiune în direct (21, 22, 23 mai).
	Realizat: 

	22. Campanie electorală - Alegeri locale 2015 

Rapoarte CEC, CCA. 

23. Dezbateri electorale la Radio Moldova Tineret  -  „ ELECTORALA 2015 ”.  POLITICI DE TINERET LA NIVEL LOCAL. TALK-SHOW LA RMT ( în parteneriat cu ONG-uri de tineret din            RM ).
	Realizat.

Au fost realizate 8 talk-show-uri electorale cu participarea concurenţilor electorali şi reprezentanţilor ONG-urilor de tineret, în care au fost puse în discuţie politicile de tineret din programele concurenţilor electorali. 



	23. Festivalul Internațional de film documentar                 „ Cronograf  ”– stabilirea parteneriatului, reflectarea activităților, serie de relatări, concurs cu bilete. 

(12-18 mai).
	Realizat.

	24. „ Cu/minte la BAC 2015 ” . Emisiune dedicată examenelor de absolvire a liceului ( ediția a II-a ).
	Au fost organizate şi realizate 2 emisiuni speciale în parteneriat cu Ministerul Educației. 


3.  RADIO MOLDOVA MUZICAL

Politici (obiective) editoriale ale Radio Moldova Muzical

	Nr.
	               PREVEDERI CAIET DE SARCINI
	Volum anual /                ore
	Realizare 
	%

	1.
	Volumul total al emisiei radiofonice 
	8760  
	4344
	49,5

	2.
	Servicii de programe (emisiuni) 
	8760
	4344 
	49,5

	3. 
	Coraport tematic: 

a)  programe informative (ştiri)

b)  programe  tematice

c)  programe sportive

d)  documentare

e)  altele
	     - 

8710

     - 

     -

   50
	     - 

  4319

    -

    -

    25
	-

49,5

-

-

 50  

	4.
	Coraport lingvistic (volum de emisie rezervat programelor în limba română şi în limbile minorităţilor naţionale)
	8760
	4344


	49,5

	5.
	Producţie proprie  
	8760
	4344
	49,5

	6.
	Emisiuni noi   
	  251
	  122
	48,6

	7.
	Producţie  achiziţionata de la producătorii independenţi (în anexe date despre producţie, coproducţie, donaţie)
	    -
	  -
	-

	8.
	Producţie muzicală achiziţionată din ţară şi de peste hotare 
	-
	  -
	-

	9.
	Schimb de programe cu ţări străine 
	   647
	276
	 42,65

	10.
	Producţie în primă difuzare (în anexe date despre  difuzarea primară a producţiei proprii şi a celei achiziţionate) 
	 2973
	1485
	49,9

	11.
	Producţie în reluare (în anexe date despre  difuzarea în reluare a producţiei proprii şi a celei achiziţionate) 
	 5787
	2890
	49,9

	12.
	Campanii sociale 
	  - 
	  -
	-

	13.
	Transmisiuni
	 208
	  105
	50,48

	14.
	Volumul de emisie rezervat spectacolelor produse şi achiziţionate
	  -
	  -
	-

	15.


	Înregistrări fond

Completare Fond
	240
	  155
	64,58

	16.
	Proiect special „ EUROSONIC 2015  ”
	  14
	   14
	100 


ALTE  INFORMAŢII PENTRU RADIO MOLDOVA MUZICAL :

	                  PREVEDERI  CAIET  DE  SARCINI
	GRAD  DE  REALIZARE
	%

	1. Schimb de programe cu ţări străine:

    - „ Europa muzicală  ” – 56 de ediţii

    - „ UERT prezintă ”  - 365 de ediţii 

    - „ Jazz Forum  ”– 312 ediţii

    - Oferte Radio Moldova pentru UERT – 20 de concerte

    - „ Cuvântul lui Bodnărescu ” ( eseuri )  - 40 ediţii

    - Transmisiuni – 104 
	26 de ediţii

119 ediţii

108 ediţii

8 concerte

16 ediţii

8
	46,42

32,60

34,61

40

40

7,69



	2. Lansare emisiuni noi :

    - Cronograf concertistic

    - Muzico-terapie

    - Ora simfoniilor

    - O seară la Operă

    - Cinemateca sonoră
	Realizat.

Realizat.

Realizat.

Realizat.

Realizat.
	-

-

-

-

-


Pe parcursul semestrului a fost organizat şi pus pe post săptămânal Radio-abonamentul „ Prietenii muzicii ”. Au fost înregistrate şi transmise, în conformitate cu prevederile Caietului de sarcini, Festivalurile internaţionale „ Zilele muzicii noi ”,                        „ Johan Sebastian Bach ”, „ Mărţişor ”, Festivalul cântecului pascal „ Pentru tine, Doamne ! ”, stagiunea concertistică                                      ( spectacolele din ianuarie – iunie ). 

III.  DIRECŢIA  SPORT  RADIO/TV

1.  EMISIE LA  TV „ MOLDOVA 1 ”

	    PREVEDERI CAIET DE SARCINI 
	         GRAD DE REALIZARE

	1. Emisiuni:

   -  Săptămâna sportivă  -  (3 ori pe lună)

   -  Fotbal non stop   - 1 dată în lună
	Realizat. Total – 25 de emisiuni = 16 ore  45 min.

	2. Rubrici:

   - „ SPORT MESAGER ”       

   - “ Sport ”   la “ Buna dimineaţa ” (5 ori săpt.)
	Realizat. 161 x 5 min. = 13 ore 25 min.

Realizat parţial: ianuarie - februarie  38 x 5 = 3 ore 10 min.; martie  - iunie  32 x 5= 2 ore 40 min.                                                                                                

	3. Transmisiuni, ediţii speciale, campanii sociale:

- Preliminariile Campionatului European la futzal – 7 transmisiuni

- Preliminariile CampionatuluiEuropean la fotbal – 2 meciuri

- Preliminariile Campionatului European la fotbal UNDER 21 – 1 meci 

- Rugby. Campionat est european. 4 meciuri

- Campionate naţionale:

  Volei  - 2 meciuri

   Baschet – 1 meci

   Acrobatică. Campionatul Moldovei

   Handbal – 2 meciuri

-  Ediţii speciale:

   Olympic Fest. Cursa Olimpică

   Lupte libere. Campionatul Moldovei.

- Campania socială  „ O masă de tenis pentru şcoala ta ”. 
	Realizat.  Durata totală - 8 ore 10 min.

Realizat.  Durata totală - 3 ore

Realizat. Durata totală - 1 oră 30 min.

                                                                                           Realizat. Durata totală - 6 ore 40 min. 

                                                                                         Realizat. Durata totală - 2 ore 40 min. 

Realizat. Durata totală -1 oră 30 min.

Realizat. Durata - 1 oră 30 min.

Realizat. Durata - 2 ore 20 min. 

Realizat. Durata - 2 ore  

Realizat. Durata - 45 min. 

Realizat. Durata - 2 ore.                                                                                                                                                                                                                                      


Remarci:

a ) în comparaţie cu anii precedenţi  s-a extins geografia genurilor  şi a crescut numărul transmisiunilor în direct de la campionatele naţionale. 

b) concursul pentru premiile TRM din cadrul Campaniei sociale „ O masă de tenis pentru şcoala ta ” a fost organizat pentru prima dată în afara capitalei şi s-a desfăşurat  la Râşcani (durata -2 ore). Evenimentul a avut rezonanţă.

2.  EMISIE LA RADIO MOLDOVA:

Rubricile sportive se încadrează în limitele volumului pentru jumătate de an şi constituie  92 de ore.

Momente semnificative:

a ) din 14 februarie în grila de emisie este inclusă noua emisiune SPORT CONTACT LA Radio Moldova  - o emisiune interactivă cu durata de 90 de minute care a înlocuit Metronomul de sâmbătă şi duminică. Conceptul acestei emisiuni se bazează pe intervenţii în direct de la evenimentele sportive ale zilei, care o fac atractivă şi aşteptată de auditori. Nu lipsesc nici alte genuri ale jurnalisticii – schiţe, portrete despre entuziaşti ai sportului, comentarii, relatări de pe teren din oraşe şi raioane - toate reflectând pulsul sportiv al ţării.

IV.  DEPARTAMENTUL  MULTIMEDIA

	Nr.
	PREVEDERI CAIET DE SARCINI


	Volum anual  


	%


	Realizare

ianuarie-iunie 2015
	%


	Note



	1.
	Volumul anual al materialului multimedia pentru fiecare pagină tematică:
	
	
	
	
	

	
	- Știri (politic, social, economic, regional, internațional, sport) 
	cca 8500


	100%
	4452
	52,38%
	

	
	-Știri Electorala
	
	
	401
	100%
	Nu au fost programate în Caietul de sarcini, dar în această perioadă s-a muncit în regim intens, doar în zilele când au fost desfășurate alegerile locale au fost realizate circa 50 de știri.

	
	- TV (emisiuni arhivate)       
	cca 5 000
	100%
	2338
	46,75%
	Adițional au fost arhivate 1629 fișiere video din Mesager, fiind atașate la știri și scrise 191 promo-uri. Totodată au fost arhivate circa 120 de fișiere video la Eurovision 2015.

	
	- Radio (emisiuni arhivate)
	cca 4 000
	100%
	
	
	Adițional au fost arhivate 1089 fișiere audio din buletinele Radio Moldova Actualități, fiind atașate la știri și scrise 89 de promo-uri. Totodată au fost arhivate circa 100 de fișiere video la Eurovision 2015.

	
	- Diasporă
	cca 1 500
	100%
	436
	29%
	

	
	- Digest 


	cca 1 000
	100%
	60
	0,6%
	

	2.
	Volumul materialelor traduse anual:


	
	
	
	
	

	
	în engleză 
	cca 3 000
	100%
	2898
	96,6%
	

	
	în rusă:
	cca 3 000
	100%
	2884
	96,13%
	

	3. 
	Fotografii și Galerii Foto prelucrate


	
	
	6598
	
	Nu au fost incluse în Caietul de sarcini, dar pe parcursul primului semestru al anului curent au fost prelucrate circa 6598 de fotografii și galerii foto pentru Știri/Promo TV/Promo RD/Eurovision 2015


	4.
	Campanii sociale proprii sau organizate împreună cu TV Moldova 1 şi Radio Moldova
	
	
	Realizate toate
	100%
	-Campanie de Anul Nou;

-Campanie de Paști;

-Eurovision 2015;

-Campania „Bine faci-bine mănânci”;

- Campania „O masă de tenis pentru școala ta”

	5.
	Prezenţe pe reţele de socializare:

	
	
	
	
	

	
	-majorarea continuă a numărului de vizitatori pe reţelele de socializare
	
	
	Realizat 
	
	De la începutul anului curent +1000 de aprecieri; Săptămânal, se înregistrează circa 400 de distribuiri de către consumatorii de informații, în urma postărilor pe rețele de socializare. Impactul postărilor în creștere continuă.

	
	- crearea opţiunii de plasare sincronizată pe site-ul www.trm.md şi reţelele de socializare a materialelor, în special, a filler-elor video, pentru majorarea numărului de vizitatori şi facilitarea accesului la arhiva video/audio a site-ului TRM
	
	
	Realizat 
	50%
	Până în prezent pe RSS-uri ies doar materiale text, nu și audio și video.

	
	- conţinut de tip viral la compartimentul „Digest” diseminat activ pe reţelele de socializare pentru majorarea numărului de 

vizitatori 


	
	
	Realizat
	100%
	

	6.


	Numărul de vizite pe site:


	
	
	Realizat
	49,34%
	Circa un milion de afișări, aproape 600 de mii de vizitatori și aproape 2,5 milioane de sesiuni. Observăm că aproape toți acești utilizatori sunt noi, care au accesat pentru prima dată TRM.MD. 49,34% sesiuni noi.



	7. 
	Achiziţia de opţiuni şi funcţii noi pentru cms/site-ul trm.md.


	
	
	
	
	

	
	Achiziţia opţiunii care permite sincronizarea apariţiei pe site cu apariţia pe RSS-uri şi pe reţelele de socializare a ştirilor plasate pe site-ul trm.md;
	
	
	Realizat
	100%
	

	
	Achiziţia opţiunii care face posibilă selectarea thumbnail-urilor direct din fişierul video;
	
	
	Nerealizat
	-
	Din lipsa resurselor financiare, trebuie achiziționarea unui soft, integrat în server.

	
	- Achiziţia opţiunii care permite ca ştirile să poarte semnătura traducătorului în cazul traducerilor din română în rusă ori engleză
	
	
	Nerealizat
	-
	Din lipsa resurselor financiare.

	
	-Achiziţia opţiunii care face ca pe RSS-uri să apară produsele de la toate compartimentele de pe site-ul nostru (TV, RADIO, DIASPORA, DIGEST)
	
	
	
	50%
	Nu s-a realizat doar pentru produsele TV și Radio. Până la încheierea anului se va realiza.

	8. 
	Necesități personal
	17 unități
	100%
	12 unități acoperite
	70%
	Faptul că nu sunt acoperite toate unitățile vacante se răsfrânge asupra procesului de muncă în redacție, în special când este perioada concediilor de odihnă, iar multe segmente rămân a fi neacoperite.


V.  CENTRUL  TEHNIC  TV MOLDOVA 1

 
Din toate prevederile Caietului de sarcini la capitolul  „ Achiziţionare a utilajului ” sunt în proces de realizare doar 2:

 - procurarea sistemului de transmisiuni Live prin Internet;

 - achiziţionarea steadicam-ului. 

Nu sunt realizate următoarele poziţii:

-   construirea şi organizarea unui Data Centrul TV ( organizarea infrastructurii  Data Centrului TV;

-   retehnologizarea Centralei tehnice TV:

-   dotarea tehnică a canalelor TV Moldova 1 şi Moldova 2; 

-   crearea staţiei terestre pentru ridicarea pe satelit a semnalului televizat;

-   implementarea sistemului digital de arhivare video al Televiziunii.                                                                                                                              

-   achiziţie microfoane 

-   procurare sistem de video-monitorizare
VI.  CENTRUL TEHNIC RADIO MOLDOVA


Nu a fost realizat niciunul din cele 5 proiecte preconizate: 

-  schimbarea calculatoarelor şi perfecţionarea din punct de vedere tehnic a locurilor de lucru ale reporterilor;

-  retehnologizarea Studioului 450;

-  retehnologizarea Blocului literar-dramatic;

-  modernizarea complexului AXJA;

-  procurarea unui echipament modern de transmisiuni.

VII.   Veniturile Companiei pentru semestrul I al anului 2015


Pentru 6 luni ale a. 2015 veniturile totale ale Companiei au constituit 45 847,3 mii lei, dintre care 34 360,5 mii lei reprezintă subvenţiile de la bugetul de stat şi 11486,8 mii lei – veniturile proprii. Ponderea acestora din veniturile totale constituie 74,9 şi, respectiv, 25,1 la sută, pe când, reieşind din sumele planificate pentru anul întreg, aceste cote ar trebui să echivaleze cu  80,0 % şi 20,0 %.

	Tipuri de venituri
	Planificat       pe an
	Ponderea,

%
	Executat sem.I 2015
	Ponderea,

%
	Realizarea planului (%)

	 
	 
	
	 
	
	 

	subvenţii bugetare
	83 354,6
	80,0
	34 360,5
	74,9
	41,2%

	venituri proprii
	20 785,4
	20,0
	11 486,8
	25,1
	55,3%

	În total
	104 140,0
	100,0
	45 847,3
	100,0
	44,0%

	 
	 
	
	 
	
	 



După cum reiese din diagrama prezentată mai jos, veniturilor din mijloacele comerciale acumulate pe parcursul a 6 luni ale anului în curs constituie treime din toate veniturile Companiei. 
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 Realizarea planului la compartimentul „subvenţii bugetare” a constituit 41,2 la sută, iar la „venituri proprii” – 55,3 la sută. În total din două surse de finanţare îndeplinirea a însumat 44,0 la sută. Nivelul redus al îndeplinii planului din subvenţii bugetare este  cauzat de lipsa de alocare a mijloacelor financiare în sumă de 8652,4 mii lei. Veniturile proprii au fost acumulate pentru jumătate de an cu depăşirea nivelului  prevăzut pe 4 tipuri de venituri din cele 9 care au fost planificate:

- publicitate cu 1 %;

- coproducere cu 5 %;

- darea în arendă a încăperilor cu 4 %;

- electorala cu 29 %. 

	Tipuri de venituri
	Planificat       pe an
	Efectiv sem.I 2015
	Realizarea planului (%)
	Ponderea,

%

	Total venituri, inclusiv
	        20 785,4   
	         11 486,8   
	55%
	100,0

	publicitate 
	        10 537,6   
	           5 418,5   
	51%
	47,2

	electorala
	          2 000,0   
	           2 584,8   
	129%
	22,5

	coproducere 
	          3 070,5   
	           1 673,6   
	55%
	14,6

	sponsorat
	          1 093,0   
	               49,9   
	5%
	0,4

	felicitări, transcrieri, servicii tehnice
	             103,7   
	               41,8   
	40%
	0,4

	darea în arendă a încăperilor
	             500,7   
	              272,0   
	54%
	2,4

	foi de odihnă 
	              81,0   
	               32,0   
	40%
	0,3

	UERT
	          1 183,9   
	              103,4   
	9%
	0,9

	granturi
	          2 215,0   
	 
	0%
	

	amortizarea clădirilor
	
	1046,2
	
	9,1

	active imobilizate şi circulante întrate cu titlu gratuit
	
	6,9
	
	0,1

	sancţiuni
	
	4,0
	
	0,03

	recuperarea prejudiciul material
	
	1,0
	
	0,01

	alte venituri
	
	252,7
	
	2,2


În perioada de raportare nu s-au înregistrat venituri din granturi, alte 4 tipuri de venituri n-au atins valorile estimate pentru jumătate de an, dintre care veniturile din sponsorat, din UERT, foi de odihnă şi de la felicitări, transcrieri, servicii tehnice.  
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Ponderea majoră revine veniturilor din publicitate - 69,7 la sută - care a însumat valori de 8 003,3 mii lei, urmează veniturile din coproducere cu 14,6 la sută şi 1 673,6 mii lei.

Consumuri curente


Pentru perioada raportată consumurile curente (cheltuieli efective) ale Companiei au constituit în total 63 707,0 mii lei, inclusiv 43012,9 mii lei - cheltuielile efectuate din subvenţii de stat şi 20694,1 mii lei - din veniturile comerciale ale Companiei. Coraportul acestor surse de finanţare reprezintă respectiv cote de 67,5 la sută şi 32,5 la sută. 

	Surse financiare
	Aprobat

pe an,

mii lei
	Ponderea, %
	Consumuri curente, mii lei
	Ponderea, %
	Îndeplinirea planului, %
	Devieri,

mii lei 

	Subvenţii bugetare
	83 354,6
	80,0
	43 012,9
	67,5
	51,6
	40 341,7

	Mijloace comerciale
	20 785,4
	20,0
	20 694,1
	32,5
	99,6
	91,3

	Consumuri în total:
	104 140,0
	100,0
	63 707,0
	100,0
	61,2
	40 432,1
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Subvenţii bugetare Mijloace comerciale


Faţă de planul aprobat consumurile curente s-a înregistrat îndeplinirea în proporţie de 61,2 la sută din două surse de finanţare sus numite. În acelaşi timp, cu referire la fiecare sursă de finanţare, procentul îndeplinirii planului consumurilor curente este diferit. Astfel, îndeplinirea faţă de indicatorii planificaţi din subvenţii bugetare pentru întregul an constituie 51,6 la sută, iar pentru semestrul I – 100,0 la sută ( planificate pentru semestrul I – 43012,9 mii lei ). În privinţă consumurilor efectuate din veniturile comerciale îndeplinirea a atins nivelul  de 99,6 la sută din valoarea anuală planificată, fiind depăşite cu 49,6 la sută pentru perioada de raportare.

Cea mai mare pondere în cheltuielile totale efectuate din subvenţii bugetare ocupă cheltuielile de personal 57,7 la sută sau în valori absolute 24800,8 mii lei ( aici se conţin cheltuieli pentru remunerarea muncii, contribuţii sociale şi medicale, indemnizaţii pentru incapacitatea temporară de muncă achitate din mijloacele financiare ale Companiei ). Pentru plata mărfurilor şi serviciilor au fost cheltuite 42,3 la sută sau 18212,1 mii lei, dintre care numai pentru serviciile de televiziune şi radiodifuziune acordate de I.S.”Radiocomunicaţii” cheltuielile reflectate din surse bugetare au însumat valori de 13566,0 mii lei, reprezentând o cota de 31,5 la sută din toate cheltuielile bugetare.

	 
	Plan 
	Cheltuieli
	 
	% îndeplinirii

	Denumirea cheltuielilor
	anual
	efective,
	Pondere, %
	planului

	 
	 
	6 luni
	 
	 

	Cheltuieli în total:
	  83 354,6     
	  43 012,9     
	      100,0     
	         51,6     

	Remunerarea muncii
	  38 200,6     
	  19 394,9     
	45,1
	         50,8     

	Contribuţii de asigurări sociale de stat obligatorii
	   8 786,1     
	    4 459,3     
	10,4
	         50,8     

	Primele de asigurare obligatorie de asistenţă medicală
	   1 657,4     
	       826,4     
	1,9
	         49,9     

	Îndemnizaţii pentru incapacitatea temporară de muncă achitate din mijl.financiare ale angajatorului
	      246,6     
	       120,2     
	0,3
	         48,7     

	Plata mărfurilor şi serviciilor
	  34 463,9     
	  18 212,1     
	42,3
	         52,8     

	Energia electrică
	   2 576,5     
	    1 293,7     
	3,0
	         50,2     

	Energia termică
	   2 888,2     
	    2 460,2     
	5,7
	         85,2     

	Servicii de transport 
	      530,8     
	       265,2     
	0,6
	         50,0     

	Paza interdepartamentală
	      592,8     
	       296,4     
	0,7
	         50,0     

	Arenda canalelor şi emiţătoarelor
	  27 482,1     
	  13 566,0     
	31,5
	         49,4     

	Mărfurile şi serviciile neatribuite altor alineate
	      393,5     
	       330,6     
	0,8
	         84,0     



Cheltuielile efectuate din resurse comerciale în 6 luni ale anului curent practic au atins valorile anuale. Conform planului anual aprobat, cheltuielile urmau să fie în sumă de 20785,4 mii lei, de facto ele au constituit 20694,1 mii lei, dintre care numai uzura calculată a mijloacelor fixe şi activelor nemateriale constituie 7797,7 mii lei sau 37,5 la sută din toate cheltuielile Companiei reflectate din veniturile comerciale.

	
 
	 
	 
	 
	 

	 
	Plan 
	Cheltuieli
	Pondere, 
	% îndeplinirii

	Denumirea cheltuielilor
	anual, 
	efective, 
6 luni
	%
	planului

	 
	mii lei
	mii lei
	 
	 

	Cheltuieli în total:
	  20 785,4     
	  20 694,1     
	    100,0     
	       99,6     

	Remunerarea muncii
	   7 699,5     
	   4 699,0     
	     22,7     
	       61,0     

	Contribuţii de asigurări sociale de stat obligatorii
	   1 765,7     
	   1 076,7     
	       5,2     
	       61,0     

	Primele de asigurare obligatorie de asistenţă medicală
	      332,6     
	      197,2     
	       1,0     
	       59,3     

	Îndemnizaţii pentru incapacitatea temporară de muncă achitate din mijl.financiare ale angajatorului
	        16,9     
	          5,6     
	     0,03     
	       33,2     

	Plata mărfurilor şi serviciilor
	   7 706,1     
	   4 644,6     
	     22,4     
	       60,3     

	Energia electrică
	        53,1     
	      154,1     
	       0,7     
	     290,3     

	Rechizite de birou, materiale de uz gospodăresc
	      996,9     
	      784,6     
	       3,8     
	       78,7     

	Energia termică
	 
	            -      
	          -      
	 

	Cărţile şi ediţiile periodice
	          6,0     
	        23,1     
	       0,1     
	     385,0     

	Alimentaţia
	        84,7     
	        61,9     
	       0,3     
	       73,1     

	Medicamentele
	          5,8     
	          8,6     
	       0,0     
	     149,1     

	Servicii de telecomunicaţie şi poştă
	      425,7     
	      192,8     
	       0,9     
	       45,3     

	Servicii de transport 
	   1 056,2     
	      440,9     
	       2,1     
	       41,7     

	Inventar moale şi echipament
	        99,3     
	            -      
	          -      
	           -      

	Reparaţiile curente ale clădirilor şi încăperilor
	      283,8     
	        92,1     
	       0,4     
	       32,4     

	Reparaţiile curente ale utilajului şi inventarului
	   1 362,9     
	      964,4     
	       4,7     
	       70,8     

	Arendarea bunurilor
	      846,5     
	      826,8     
	       4,0     
	       97,7     

	Formare profesională
	          1,5     
	          1,5     
	       0,0     
	     100,0     

	Cheltuieli de protocol
	          8,0     
	            -      
	          -      
	           -      

	Paza interdepartamentală
	        89,1     
	        56,7     
	       0,3     
	       63,6     

	Lucrări de informatică şi calcul
	      163,1     
	        72,9     
	       0,4     
	       44,7     

	Apa, canalizarea
	      250,2     
	        96,2     
	       0,5     
	       38,5     

	Salubritatea
	        30,7     
	        12,4     
	       0,1     
	       40,4     

	Arendarea canalelor şi emiţătoarelor
	 
	      111,3     
	       0,5     
	 

	Mărfurile şi serviciile neatribuite altor alineate
	   1 942,6     
	      744,3     
	       3,6     
	       38,3     

	Deplasările în interes de serviciu
	      456,4     
	      266,2     
	       1,3     
	       58,3     

	Deplasările în interiorul ţării
	      203,3     
	        76,1     
	       0,4     
	       37,4     

	Deplasările peste hotare
	      253,1     
	      190,1     
	       0,9     
	       75,1     

	Alte transferuri peste hotare
	   2 619,9     
	   2 007,1     
	       9,7     
	       76,6     

	Procurarea mijloacelor fixe
	      188,3     
	            -      
	          -      
	           -      

	Uzura mijloacelor fixe
	 
	   7 755,7     
	     37,5     
	 

	Uzura activelor nemateriale
	
	        42,0     
	       0,2     
	


Cheltuielilor de personal le revine cota - parte de 28,9 la sută sau în valori absolute 5978,5 mii lei, mărfurilor şi serviciilor 22,4 la sută sau 4644,6 mii le, inclusiv 964,4 mii lei pentru reparaţii curente ale utilajului, 826,8 mii lei (4,0 la sută) reprezintă serviciile de arendă a bunurilor (reflectarea preselecţiei naţionale a concursului „Eurovision 2015”), 784,6 mii lei mărfurile de uz gospodăresc, 440,9 mii lei cheltuieli pentru întreţinerea transportului proprii ale Companiei, 744,3 mii lei mărfurile şi serviciile neatribuite altor alineate şi 111,3 mii lei pentru serviciile I.S: „Radiocomunicaţii”.

Transferuri peste hotare au fost efectuate în sumă de 2 007,1 mii lei (9,7 la sută din cheltuielile totale). Pentru deplasările în interes de serviciu au fost cheltuite 266,2 mii lei (1,3 la sută).
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